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¡Hazte V isible !

- Es el primer canal de 
búsqueda de información 
para muchos segmentos 
del mercado   

pero…

 - “Todas”  las empresas 
ya están online

además…

- La distancia más corta 
entre dos puntos es un click
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Pero…  ¿Cóm o 
dest ac ar?

Publ ic i t ando t u  
w eb a los c uat ro  

v ient os
• 1. Buscadores: 
     Alta y Promoción 

(SEO/SEM)

• 2. Portales y directorios 

• 3. Web 2.0 y medios 
sociales 

• 4. eMail Marketing

Su importancia relativa depende del 
sector y de nuestro target  
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1. Buscadores

Los buscadores son la 
herramienta más utilizada en 

Internet por los usuarios 
(93%).

El 72,8% de los internautas 
encuentra información de 

compra o contratación en los 
buscadores.
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Busc adores pr inc ipa les
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Resultados 
Naturales

SEO o SEM

Importante diferenciar los resultados que ofrece un  buscador:     Resultados naturales (SEO)

  Resultados patrocinados (SEM)
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Posic ionam ient o orgánic o o nat ura l  
(SEO)
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Posic ionam ient o orgánic o o 
nat ura l   (SEO)
Fac t ores que in f luyen:

Correcta
 indexación

Buena
 indexación

Buena
 indexación
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Enlac es pat roc inados en 
busc adores SEM
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Enlac es pat roc inados en 
busc adores
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Directorios 
locales

Directorios 
sectoriales
Ej. Casas Rurales

2. Porta les y directorios

• En función de la actividad de la empresa y sus objetivos
• Alta generalmente gratis
• Asegura cierto tráfico y posicionamiento
• Posibilidad de contratar campañas de promoción (bajo pago)
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Direc t or ios loc a les
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1. Guías de Servicios especializadas por sector
2. Posibilidad de contratar posiciones publicitarias
3. Ayuda a mejorar nuestro posicionamiento orgánico 

en buscadores.

Direc t or ios sec t or ia les
Atención:

No confundir con las 
granjas de links.

Ejemplo: 

http://contadorgratis.com/

http://www.yatzoom.com/

http://mundoenlaces.com/
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Por t a les

• Multitud de portales disponibles. 

• Acercamiento a tus usuarios a través de estos portales

• Buscar los que mejor se adapten a tu negocio y tengan mayor 
reconocimiento y prestigio en el mercado.

• Un portal será más interesante cuantas más visitas y usuarios tenga 
registrados.

• Cada uno ofrece diferentes posibilidades de promoción (banners, 
noticias, cabeceras, etc.) y también diferentes costes (coste por 
impresión, por click, por contacto efectivo..)
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Ejem plo: h t t p ://
w w w.m uypym es.c om /
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3. Web 2.0  y medios soc ia les

“Portal web" en el que los usuarios pueden compartir información , fotos, videos, etc. 
con sus amigos y conocidos. 

Basado en las relaciones interpersonales. Interacción entre usuarios.

Característica diferenciadora:  El usuario de un sitio web puede generar  contenidos, 
no sólo leerlos o descargarlos. 

Contribuyen de forma muy directa en la promoción y posicionamiento de una web , 
tanto de forma directa - dándola a conocer a amigos y amigos de amigos - como de 
forma indirecta pues contribuye a mejorar el posicionamiento en buscadores. 
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Prom oc ión en m edios soc ia les

• Date un baño de web 2.0.  Leer y conversar en Internet está a la 
orden del día. Comenta y firma con enlace a tu web. 

• Haz networking. Para dar a conocer tu negocio y tu web.

• Genera contenido multimedia y difúndelo . Fotos, christmas de 
navidad, un vídeo y envíalos a los servicios y redes sociales que 
existen hoy en Internet.

• Elige los medios que mejor se adapten a ti y a tu e mpresa. En 
Internet hay muchas posibilidades, analiza dónde debes estar.
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¿Dónde m e prom oc iono?

- No hay un medio social que sea el que mejor de adapte a los requerimientos 
de la Pyme. Además no todas las pymes son iguales ni se dedican a lo mismo.

- Importante centrar esfuerzos y no dispersarse.

- Es un medio emergente pero con gran crecimiento.

- Alternativa para reforzar el crecimiento de la pyme.

- Elección de alguno de ellos en función de un conjunto de factores:  

1- Objetivo . Según sea nuestra estrategia de marketing  y de las acciones 
que se deben instrumentar para implementarla.

2- Temática y características demográficas de sus part icipantes . 
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Ejem plos

http://www.elcardon.com/

Desde su web enlaza a su 
facebook corporativo



dom est ik a.c om  

Ejem plos

http://www.cussika.com
/la-empresa

Desde su web enlaza a su 
canal en you tube
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Ejem plos

http://www.montehueznar.com
/es-gestion-turistica
-del-sur-s-l--blog-_-

enlaces.html

Desde su web enlaza a su 
blog corporativo en blogger y 

a su cuenta de Twitter: 
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1. El mayor presupuesto 
en marketing online 
después del SEM

1. Captación de nuevos 
clientes

1. Fidelización

1. Acceso a nuevos 
mercados

4. E-mail Marketing
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Prom oc ión env iando e-m ai ls

• Consigue mayor efectividad 
utilizando una herramienta 
profesional para envío de 
tus comunicaciones:

- Control de respuestas 
y seguimiento

- Plantillas para envíos
- Fácil gestión
- Seguridad en el envío
- Control de spam
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 ¿Y qué m ás puedo hac er?
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Prom oc ión w eb en t iem pos de 
c r is is
• Tu URL visible en todos sitios . Tienda, folletos, firmas de correo, etc.

• Escribe en tu web . Generando un contenido amplio y profundo que 
se indexe en buscadores, y que sea de interés para los visitantes. 

• Envío de e-mails utilizando tu correo corporativo. Promociona tu 
dominio con cada e-mail que envías o recibes.
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Por c ier t o…
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IMAGEN

Medir, m edi r  y  
vo lver  a  m edi r

• Cuántas visitas, cuántos visitantes 
únicos , cuántas páginas vistas.  

• Contenido más visto y tasa de 
rebote .

• Enlaces entrantes.

• “Keywords” en buscadores.

• Tasa de conversión
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Grac ias,

pedro.gonzalez@dom est ik a.c om


